Economie

Concept et vocabulaire des théories économiques.

1 ere théorie : Le Mercantilisme 

Le roi est au centre de tout.

2 eme théorie : Les classiques

Model économique : La maximalisation du profit.

Adam Smith :

Une main invisible entraîne l’économie dans l’équilibre général. ( Laisser faire, laisser agir. )

Loi de Say :

L’offre crée sa demande

3 eme théorie : Les utopistes

Model économique : Le bien-être.

On imagine un monde et on fait tout pour y parvenir.

4 eme théorie : Le marxisme

Chaque système contient ou engendre ses propres contradictions.

5 eme théorie : Les néoclassiques

Laisser faire, laisser agir, est à démontrer.

Si Max profit, ((, Max utilisateurs

Théorie d’équilibre de Walras : ?? DEFINITION ??
L’équilibre général est obtenu par un mécanisme de prix.

5 hypothèses pour son bon fonctionnement :

- Sur chaque marché se rencontrent une infinité d’offreurs et de demandeurs.

- Produit homogène sur chaque marché.

- Libre entrée et sortie sur tous les marchés.

- Circulation transparente et immédiate des informations.

- Complément rationnel des agents

Alors Max profit = Max utilisateurs.

6 eme théorie : Keynes

7 eme théorie : néo neo classiques

8 eme théorie : schumpeter

9 eme théorie : amartya sen
Walras critique les théories de Keynes.

NEO NEO CLASSIQUES Périodes type chômage ne durent pas

Si L’économie est bien gérée, le chômage se régule seul.

Alors Plein emploi

NEO NEO NEO CLASSIQUES On se rapproche de la politique

DANS TOUT EVENEMENT SOCIAL Il y a Economie Culture (religion, philosophie, Arts, Sports) Etat

D’après Keynes, Walras est le moins mauvais model.

Les différentes stratégies économiques de recherche de la taille optimale :

Croissance externe :

( fusion : A + B donne C

( acquisition : A+B donne AB

Croissance interne : Produire plus avec plus de machine.

Filialisation :

A donne A + B         ou alors, A et B créent une filiale C

Conquête de nouveaux marchés : diversification ( intégration, absorption, fusion de filières

= Se diversifier vers un marché qui n’est pas le notre, vers un marché porteur.

Maîtrise des coûts de production :

Réduire les charges, négocier les achats, améliorer l’organisation, délocaliser

Segmentation des marchés : Type de clientèle précis, stratégie de gamme

Recherche de niches :

Petits marchés à saisir car oubliés par les gros concurrents (Aboutissement de la segmentation des marchés)

Recherche de synergies :

Se regrouper pour amener les compétences de chacun (Conquérir les marchés)

Recherche de la flexibilité : Eviter les contraintes, la masse salarial doit être flexible

Différentiation : Rester sur le même produit pour en faire croire à un autre

Intégration de filière : la filière rassemble tout ce dont elle a besoin pour produire.

Devenir plus petit quand on est trop grand : recentrage sur le métier (différent de diversification), abandon d'activité, cession, externalisation (utiliser la sous-traitance)

Stratégie d’innovation : Pour Schumpeter, la stratégie capitaliste ne peut être sans innovation.

Qualité totale : Norme ISO

Contester la libre entrée sur les marchés : Technologique (Astronautique) Financières (Besoin d’argent)

Ententes, secret industriel et veille technologique

Influencer le comportement rationnel par la communication (propagande) :

Diffusion d’une information ( Faire de manière que les gens agissent de manière non rationnel.

Hypothèse de Valras : Pour une économie qui fonctionne, la transparence de l’information est nécessaire.

